Pour la gloire ou pour l'argent?
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Histoire du Tour de France:
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- Champions, héroisme, stratégie, dopage, paysages
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Histoire du Tour de France:
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une entreprise: un spectacle sportif a visée commerciale.
Qui a creé le Tour et pourquoi? Comment un spectacle
gratuit peut-il faire du profit?
Pourquoi le cyclisme devientil, des fin XIXe, un sport
pratique par des professionnels plutbt que des amateurs?

Comment les organisateurs du Tour cherchentils a motiver

les coureurs et créer du beau spectacle?
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économique, sociale et culturelle de la France depuis 19037
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pourguoi? Qui la possede? Quel est son chiffre
ASAEEAEOAO@

Les coureurs du Tour : qui sont-ils? Quels sont leurs
revenus et les primes de course?

Le spectacle du Tour : affluence des spectateurs,
parcours, performances des coureurs et
mondialisation du spectacle






La création du Tour contexte économique
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—Nombre de bicyclettes pour 100 habitants (axe de droite)

—Prix réel d'une bicyclette (heures de travail d'un ouvrier professionnel) (axe de
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La création du Tour objectif eéconomique

Fin XIXe: des journaux
creent les courses cyclistes
pour augmenter leurs
ventes

1903, 6! Créelle Tour
pour eliminer le journal
sportif dreyfusard Le Veélg
A 8 A GEburseA étapes
extreme (2 428 km)
Succes immeédiat,Le Vélo
disparait
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HenriDesgrange
in[ Q! ,deGudlet 1903

« Du geste large et puissant que Zola, dans "La Terre,"
donne ason laboureur,, 6! OOET OO1T Al AGBE
ABGAAOEI T OA 1 AT AAO U OOAOA
I AO ET AT 1 OAEAT OO AO OOAAO
les grands routiers professionnelss.
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Qui posséde le Tour?

Entreprise privée de meédias
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Modele économique inchange:

. les organisateurs créent la course pour obtenir des recettes
publicitaires ;
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et des diffuseurs la retransmettent;

- le public consent a regarder de la publicité (sur journal, sur la
course, ala TV, etc.) pour suivre la course.
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4 types de recettes
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Mise aux encheres degilles -étapes, en France puis a
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Caravane publicitaire (1930) et autresponsors du Tour,
Initialement des marques de cycles et pneumatiques

Droits de retransmission TV (1980s): explosent suite a la
mise en concurrence des chaines TV publiques et privées,
ce qui augmente le consentement a payer des sponsors
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depuis au moins les années 1990
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—Multiplicateur de ventes lors du Tour de France (juillet) (axe de droite)
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de la publicité aux droits TV
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—Droits de retransmission Publicité & sponsoring Villes-étapes
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le tournant des années 1980
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—Droits de retransmission Chiffre d'affaires

13



=

[ S OKATTINE ROI TF

comparaison avec le football
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1980 et 1990,

- 1l augmente a cette épogue 2 fois moins vite que le
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L es coureurs du Tour
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Le nombre de coureurs
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Les revenus des coureurs: historique

Des fin XIXe le cyclisme est un sport pro, car les marques
de bicyclette et de pneumatiques consentent a payer des
coureurs pour faire la pub de leur matériel et de sa solidite

18801939: les coureurs courent a la musette, i.e. ne
CACIi AT O NOA 1 AO POEI AO AA AI
coIIu5|on ces primes augmentent fortement suite a
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1950s1980s petit salaire annuel fixe, et grosses primes de
course en criterium ; Coppi ne participe au Tour que Ssi on
lui garantit de participer a des critériums dans la foulée

1980s : plus hauts salaires annuels fixes et plus grosses
primes de course pour attirer les meilleurs coureurs

17



Les revenus des coureurs: les primes
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—@Gain d'un coureur du Tour relativement a un salarié francais moyen
Gain du vainqueur du Tour relativement a un coureur moyen du Tour

18



LINP INBaAaaArAgsSa L2 dzN

1 000 000

100 000 \
10 000 \

1 000 \

v

100 | [ | | I I 1
0 25 50 75 100 125 150
Rangd'arrivée au classement général final individuel du Tour 2014

19



/ 7

Les primes des coureurs

Depuis 1980
- la prime moyenne par coureur est multipliée par 3,
- la prime du vainqueur est multipliée par 10
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- 10 fois plus que le $
- 100 fois plus que le 10e
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reportage et interview (1963)
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http://www.ina.fr/video/CPF04007181

Le spectacle du Tour



5Qdzy S O2dzNARS LJ2d

a une course pour téléspectateurs

19031930s une course épique pour des lecteurs de
journal : «géants de la route», distance, montagne et
éléments naturels etc.; equipes interdites, coureurs
doivent réparer leur matériel sans aide extérieure,
Ai OAEI 1 AOOO EI OAOAEOO EOOI
1930s1970s une course plus nerveuse pour les

auditeursradiod A OOEOi A Ad6i OAPA A
champions

1980s : une course encore plus nerveuse pour les
telespectateurs: étapes en direct depuis 1970sdu
coup, moins de gens sur les bords des routes
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Le spectacle du Tour
Distance par jour de course et sommets
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Le spectacle du Tour
Nombres de jours de course et de repos
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—Nombre de jours de course, prologue inclus (axe de gauche)
Nombre de jours de repos par jour de course (axe de droite)

25



/\/

Le spectacle du Tour
Les performances des coureurs
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—Taux d'abandon (axe de gauche)
—Vitesse moyenne du vainqueur (km/h) (axe de droite)

20

26



N

50dzy S 02 d2NBES Rz
a une course dure a gagner

Ottavio Bottecchia , Christopher Froome,
années 1920 années 2010
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Le spectacle du Tour
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Le spectacle du Tour

Anguetilienscontre poulidoristes(1964)

« Ce gout des Francais en faveur dPoupoun 'H A 0 AOO
attendrissement nostalgique pour la société rurale dontils = _
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reste, la grande spécialité du Normand est la course contre

la montre : la tyrannie des aiguilles est celle du monde
iIndustriel ; le Limousin, |UI est bien dans la montagne,
AGARODO | G6EILI Awﬂ%mxmmwﬁmmoA
mouvements saisonniers du soleil. I éclate de santé. Les
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Michel Winock, Chronique des années 1960987
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Le spectacle du Tour

Le parcours de la course

Des constantes:
. 3 semaines de course
- villes, paysages ruraux, montagnes; soleil et neige
. distances considérables “"f“'"ﬂ

LGIGUE
LIEGE @~ VERVIERS
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Mais aussi des évolutions: wf@: 3! &m
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tour du pays puis passages
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Le spectacle du Tour

| a lutte contre la collusion entre coureurs

De 1930 a 1961 le Tour remplace les équipes de marque par
des equipes nationales, moins inégales (tuer la course»)

et moins susceptibles de ceder a la collusion (acheter la
course»).

Puis depuis 1962 les équipes de margue sont restaurées car
Aiifé | AT AAAT O AGAI PSAEAO 1 A
participer.

Autres problemes structurels: triche, coopération entre
Al OOAOOO U 1061 BT NOA 11
Al Il AAOEOEOiT f Adl Il AEI A
plusieurs classements et prix), etc.
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