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Histoire du Tour de France: 
ŎŜ ǉǳŜ ƭΩƻƴ ǎŀƛǘ ŘŞƧŁ 

·Champions, héroïsme, stratégie, dopage, paysages 
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Histoire du Tour de France:  
ŎŜ ǉǳŜ ƭΩƻƴ ǎŀƛǘ Ƴƻƛƴǎ 
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·,Å 4ÏÕÒ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÓÅÕÌÅÍÅÎÔ ÕÎÅ ïÐÒÅÕÖÅ ÓÐÏÒÔÉÖÅ ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ 
une entreprise: un spectacle sportif à visée commerciale. 

·Qui a créé le Tour et pourquoi? Comment un spectacle 
gratuit peut -il faire du profit?  

·Pourquoi le cyclisme devient-il, dès fin XIXe, un sport 
pratiqué par des professionnels plutôt que des amateurs? 

·Comment les organisateurs du Tour cherchent-ils à motiver 
les coureurs et créer du beau spectacle? 

·1ÕȭÅÓÔ-ÃÅ ÑÕÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÕ 4ÏÕÒ ÒïÖîÌÅ ÄÅ ÌȭÈÉÓÔÏÉÒÅ 
économique, sociale et culturelle de la France depuis 1903? 



Plan 

1. ,ȭÏÒÇÁÎÉÓÁÔÉÏÎ ÄÕ 4ÏÕÒ: qui a créé la course et 
pourquoi? Qui la possède? Quel est son chiffre 
ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓȩ 

 

2. Les coureurs du Tour : qui sont-ils? Quels sont leurs 
revenus et les primes de course? 

 

3. Le spectacle du Tour : affluence des spectateurs, 
parcours, performances des coureurs et 
mondialisation du spectacle 
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,ȭÏÒÇÁÎÉÓÁÔÉÏÎ ÄÕ 4ÏÕÒ 
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La création du Tour ς contexte économique 
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La création du Tour ς objectif économique 

·Fin XIXe: des journaux 
créent les courses cyclistes 
pour augmenter leurs 
ventes 

·1903: ,ȭ!ÕÔÏ crée le Tour 
pour éliminer le journal 
sportif dreyfusard Le Vélo; 
ÃȭÅÓÔ ÌÁ Ϋe course à étapes 
extrême (2 428 km) 

·Succès immédiat, Le Vélo 
disparaît 
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Henri Desgrange,  
in [Ω!ǳǘƻ, 1er juillet 1903 

 

·« Du geste large et puissant que Zola, dans "La Terre," 
donne à son laboureur, ,ȭ!ÕÔÏȟ ÊÏÕÒÎÁÌ ÄȭÉÄïÅÓ ÅÔ 
ÄȭÁÃÔÉÏÎ ÖÁ ÌÁÎÃÅÒ Û ÔÒÁÖÅÒÓ ÌÁ &ÒÁÎÃÅȟ ÄîÓ ÁÕÊÏÕÒÄȭÈÕÉȟ 
ÌÅÓ ÉÎÃÏÎÓÃÉÅÎÔÓ ÅÔ ÒÕÄÅÓ ÓÅÍÅÕÒÓ ÄȭïÎÅÒÇÉÅ ÑÕÅ ÓÏÎÔ 
les grands routiers professionnels ». 
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Qui possède le Tour? 

·Entreprise privée de médias :  
·,ȭ!ÕÔÏ ɉΫγΪέ-1940),  

·,ȭ%ÑÕÉÐÅ ÅÔ ,Å 0ÁÒÉÓÉÅÎ ÌÉÂïÒï ɉΫγήα-1965),  

·ASO (1965-) 

 

·Modèle économique inchangé :  
·les organisateurs créent la course pour obtenir des recettes 

publicitaires ;  

·ÄÅÓ ÁÎÎÏÎÃÅÕÒÓ ÁÃÈîÔÅÎÔ ÄÅ ÌȭÅÓÐÁÃÅ ÐÕÂÌÉÃÉÔÁÉÒÅ ÓÕÒ ÌÁ ÃÏÕÒÓÅ 
et des diffuseurs la retransmettent; 

·le public consent à regarder de la publicité (sur journal, sur la 
course, à la TV, etc.) pour suivre la course. 
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[Ŝ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ Řǳ ¢ƻǳǊΥ 
4 types de recettes 

1. Vente de journaux ȟ ÓÕÒÔÏÕÔ ÊÕÓÑÕȭÁÕØ ÁÎÎïÅÓ ΫγέΪ 

2. Mise aux enchères des villes -étapes, en France puis à 
ÌȭïÔÒÁÎÇÅÒ 

3. Caravane publicitaire (1930) et autres sponsors  du Tour, 
initialement des marques de cycles et pneumatiques 

4. Droits de retransmission TV (1980s): explosent suite à la 
mise en concurrence des chaînes TV publiques et privées, 
ce qui augmente le consentement à payer des sponsors 

 !Õ ÔÏÔÁÌȡ ÄïÆÉÃÉÔ ÆÒïÑÕÅÎÔ ÊÕÓÑÕȭÁÕØ ÁÎÎïÅÓ ΫγαΪ ÅÔ ÐÒÏÆÉÔ 
depuis au moins les années 1990 
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[Ŝ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ Řǳ ¢ƻǳǊΥ  
les ventes de [Ω!ǳǘƻ puis [ΩÉquipe 
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[Ŝ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ Řǳ ¢ƻǳǊΥ  
de la publicité aux droits TV 
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[Ŝ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ Řǳ ¢ƻǳǊΥ  
le tournant des années 1980 
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[Ŝ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ Řǳ ¢ƻǳǊΥ  
comparaison avec le football 

 

·3É ÌÅ ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÄÕ 4ÏÕÒ ÄïÃÕÐÌÅ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÁÎÎïÅÓ 
1980 et 1990,  

·il augmente à cette époque 2 fois moins vite que le 
ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÄÅÓ ÃÌÕÂÓ ÐÒÏ ÄÅ ÆÏÏÔÂÁÌÌ ÅÔ  

·ÉÌ ÒÅÓÔÅ ÁÕÊÏÕÒÄȭÈÕÉ ÅÎÖÉÒÏÎ ΫΪ ÆÏÉÓ ÍÏÉÎÓ ïÌÅÖï ÑÕÅ ÌÅ 
ÃÈÉÆÆÒÅ ÄȭÁÆÆÁÉÒÅÓ ÄÅÓ ÃÌÕÂÓ ÐÒÏ ÄÅ ÆÏÏÔÂÁÌÌ  
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Les coureurs du Tour 
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Le nombre de coureurs 

16 

50

100

150

200

250

1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010



Les revenus des coureurs: historique 

·Dès fin XIXe le cyclisme est un sport pro, car les marques 
de bicyclette et de pneumatiques consentent à payer des 
coureurs  pour faire la pub de leur matériel et de sa solidité 

·1880-1939 : les coureurs courent à la musette, i.e. ne 
ÇÁÇÎÅÎÔ ÑÕÅ ÌÅÓ ÐÒÉÍÅÓ ÄÅ ÃÏÕÒÓÅȟ ÄȭÏĬ ÐÒÏÂÌîÍÅÓ ÄÅ 
collusion ; ces primes augmentent fortement suite à 
ÌȭÉÎÔÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÃÁÒÁÖÁÎÅ ɉΫγέΪɊ 

·1950s-1980s : petit salaire annuel fixe, et grosses primes de 
course en critérium ; Coppi ne participe au Tour que si on 
lui garantit de participer à des critériums dans la foulée 

·1980s- : plus hauts salaires annuels fixes et plus grosses 
primes de course pour attirer les meilleurs coureurs 
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Les revenus des coureurs: les primes 
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Winner takes all: des primes fortement 
ǇǊƻƎǊŜǎǎƛǾŜǎ ǇƻǳǊ ƛƴŎƛǘŜǊ Ł ƭΩŜŦŦƻǊǘ 
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Les primes des coureurs 

·Depuis 1980  

·la prime moyenne par coureur est multipliée par 3,  

·la prime du vainqueur est multipliée par 10 

 

·!ÕÊÏÕÒÄȭÈÕÉ ÌÅ ÖÁÉÎÑÕÅÕÒ ÇÁÇÎÅ ήίΪ ΪΪΪ ÅÕÒÏÓȟ ÓÏÉÔ  

·10 fois plus que le 5e  

·100 fois plus que le 10e 
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WŀŎǉǳŜǎ !ƴǉǳŜǘƛƭ Ŝǘ ƭΩŀǊƎŜƴǘΥ  
reportage et interview (1963) 

 

http://www.ina.fr/video/CPF04007181 

 

·*ÕÓÑÕȭÛ ΪȭίΫ ȡ !ÎÑÕÅÔÉÌ ÔÒÏÐ ÂÉÅÎ ÐÁÙï ȩ  

·γȭέέ Û ΫΪȭΪή ȡ ÃÏÕÒÉÒ ÐÏÕÒ ÕÎÅ ÍïÄÁÉÌÌÅ ȩ  
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Le spectacle du Tour 
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5ΩǳƴŜ ŎƻǳǊǎŜ ǇƻǳǊ ƭŜŎǘŜǳǊǎ  
à une course pour téléspectateurs 

·1903-1930s : une course épique pour des lecteurs de 
journal  : « géants de la route », distance, montagne et 
éléments naturels etc. ; équipes interdites, coureurs 
doivent réparer leur matériel sans aide extérieure, 
ÄïÒÁÉÌÌÅÕÒÓ ÉÎÔÅÒÄÉÔÓ ÊÕÓÑÕȭÅÎ Ϋγέα 

·1930s-1970s : une course plus nerveuse pour les 
auditeurs radio ȡ ÁÒÒÉÖïÅ ÄȭïÔÁÐÅ ÅÎ ÄÉÒÅÃÔȟ ÖÏÉØ ÄÅÓ 
champions 

·1980s- : une course encore plus nerveuse pour les 
téléspectateurs : étapes en direct depuis 1970s ; du 
coup, moins de gens sur les bords des routes 
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Le spectacle du Tour 
Distance par jour de course et sommets 
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Le spectacle du Tour 
Nombres de jours de course et de repos 
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Le spectacle du Tour 
Les performances des coureurs 
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5ΩǳƴŜ ŎƻǳǊǎŜ ŘǳǊŜ Ł ŦƛƴƛǊ  
à une course dure à gagner 

Ottavio Bottecchia ,  
années 1920 

Christopher Froome ,  
années 2010 
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Le spectacle du Tour 
[ΩŀŦŦƭǳŜƴŎŜ ŘŜǎ ǎǇŜŎǘŀǘŜǳǊǎ ǎǳǊ ƭŜǎ ǊƻǳǘŜǎ 
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Le spectacle du Tour 
Anquetiliens contre poulidoristes (1964) 

·« Ce goût des Français en faveur de "PoupouȟΉ ÃȭÅÓÔ ÕÎ 
attendrissement nostalgique pour la société rurale dont ils 
ïÍÅÒÇÅÎÔ ÅÎ ÃÅÓ ÁÎÎïÅÓ ÄÅ ÍÕÔÁÔÉÏÎ ÒÁÐÉÄÅȢ ,ȭÕÎÉÖÅÒÓ 
anquetilien ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅ ÕÎ ÁÖÅÎÉÒ ÆÒÏÉÄ ÑÕȭÉÌÓ ÒÅÄÏÕÔÅÎÔȢ $Õ 
reste, la grande spécialité du Normand est la course contre 
la montre : la tyrannie des aiguilles est celle du monde 
industriel  ; le Limousin, lui, est bien dans la montagne, 
ÃȭÅÓÔ ÌȭÈÏÍÍÅ ÄÅ ÌÁ ÎÁÔÕÒÅ : il adapte ses journées aux 
mouvements saisonniers du soleil. Il éclate de santé. Les 
ÁÄÍÉÒÁÔÅÕÒÓ ÄÅ 0ÏÕÌÉÄÏÒ ÓÁÖÅÎÔ ÂÉÅÎ ÑÕȭ!ÎÑÕÅÔÉÌ ÅÓÔ ÌÅ ÐÌÕÓ 
fort, mais le fond de sa supériorité les glace ; ils y sentent 
ÌȭÁÒÔÉÆÉÃÅȟ ÌÁ ÐÌÁÎÉÆÉÃÁÔÉÏÎȟ ÌÁ ÐÒïÐÏÎÄïÒÁÎÃÅ 
ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÑÕÅȣ » 

 Michel Winock , Chronique des années 1960, 1987 
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Le spectacle du Tour 
Le parcours de la course 

·Des constantes: 

·3 semaines de course 

·villes, paysages ruraux, montagnes; soleil et neige 

·distances considérables 

 

·Mais aussi des évolutions: 

ÄïÐÁÒÔ ÄÅ 0ÁÒÉÓ ÐÕÉÓ ÄȭÁÉÌÌÅÕÒÓȟ 

tour du pays puis passages  

Û ÌȭïÔÒÁÎÇÅÒ ÄÅÐÕÉÓ ΫγήΪÓȟ ÅÔÃȢ 

31 



Le spectacle du Tour 
La lutte contre la collusion entre coureurs 
·De 1930 à 1961 le Tour remplace les équipes de marque par 

des équipes nationales, moins inégales (« tuer la course ») 
et moins susceptibles de céder à la collusion (« acheter la 
course »).  

·Puis depuis 1962 les équipes de marque sont restaurées car 
ÅÌÌÅÓ ÍÅÎÁÃÅÎÔ ÄȭÅÍÐðÃÈÅÒ ÌÅÕÒÓ ÍÅÉÌÌÅÕÒÓ ÃÏÕÒÅÕÒÓ ÄÅ 
participer. 

 

·Autres problèmes structurels: triche, coopération entre 
ÃÏÕÒÅÕÒÓ Û ÌȭïÐÏÑÕÅ ÏĬ ÃȭÅÓÔ ÉÎÔÅÒÄÉÔȟ ÍÁÎÑÕÅ ÄÅ 
ÃÏÍÂÁÔÉÖÉÔï ɉÄȭÏĬ ÆÉÎ ÄÕ ÓÙÓÔîÍÅ Û ÐÏÉÎÔÓȟ ÃÒïÁÔÉÏÎ ÄÅ 
plusieurs classements et prix), etc. 
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