Le CN.C. demande que les recommandations formulées par Ie groupe
de avail sofent mises e cuvre :

— amélioration des statistiques relatives aux iucendies et & leurs

Causes;

— encotzagement, d'une part, de'la prévertion des incendies par des
conseils- aux consommateurs pour prévenir les comportements
humains susceptibles de provoquer la naissance etfon le développe-
ment d’on incendie et, d’autre part, de la lutie contre les incendies
par wme-exiznsion de 'usage d’équipements de détcction, d’alarme
et 4'extinction appropriés; -

~ améHoration du comportement au fea des produits par I poursuite
des éiudes technigues sur la da.ngerosﬁé des produits et les moyens
de la rédutre;

- — amélioration de I'information du consommateur en encotrageant
les démarches volontaires des mdustnels, relayées par la distribo-
" Hon.

Le texie, présemé pour avis aux membres du C.N.C. lors de sa s€ance
pléniére du 8 février 1990, a regu un avis favorable 4 I'unamimité des
deux colléges moitis une sbstention: pour le collége des consommateurs
et usagers. -

Noté adoptée par le Consell national de la consommaticn le
§ féyrier 1930 concernant Femploi du terme « frais » en

matiere de denrées alimentaires précédée de Pintroduction’

dlavis _
LT NOR': ECOCS010079X

INTRODUCTION A L' AVIS

Lors de sa séance du 11 octobre 1988, le groupe de travail agroali-
mentaire ef augition du Conseil national 'de Ia consommeation a décidé 1a
création d'un groupe chargé de réfiéchir sur les conditions d” emplol da
terme « frais ».
Cette décision était prise dans un contexte marqué ;
— par 12 réactivation au plan ewropéen de la proposition de directive
du conseil relative au rapprochement des 1égislations des Etats

: membres concernant les allégations figurant dans I'étignetage et la
présentanon des denrées ahmcnta:res destinées au consommateur
- finat ainsi que la publicité faite & leur égard;

— par I’évolution des technigues et du marché qui diversifie 1'offre,
allonge, & caractéristiques égales, les durdes de vie des produits,
.tend a assimiler un nombre de denrées de plus en plus important an
rayon « frais ». '

Leé groupe s’est séuni six fois enire e 17 octobre 1988 et le
17 novembre 1989 )

Le présent avis concerne |'utilisation du terme « frais » « lors. de la
. presentanun a la vente », il n’est done pas Bmité 3 Ia dénommanon, 1aais

g’étend A la publicité, & l’emballagc dla présentanon €t & tout ce qm per-
met au consommateur de classer la denrée concetnée dans la caégorie
« frats ».

L’objectif de cet avis est de hmlter P’emploi du terme frais anx cas ol
les trois conditions du 1° sont simultanément réunies. Clest ainsi 1n
cadre général qui est donné aux professionnels, aux pouveirs pu!:hcs et
aux consommateurs. B permet d’examiner tout cas partioulier qui serait
porté 3 I'attention du groupe agroalimentaire et nutrition du Conseil
pational de la consommation. C’est dans ce cadre général, £galement,
que pourzient intervenir des évolutions ultencq.rcs, en conceriation et aw
sem duC.N.C.

" L'usage claif et cobérent du terme « frais » en matizre de denrées ali<
mentaires doit permeitre d’éviter les distorsions de concurrence et
d’améliorer 'information du consemmateur.

NOTE SUR L'EMPLOI DU TERME « FRAIS »
EN MATIERE DE DENREES ALIMENTAIRES

La présente note vise I'emploi du mot frais se rapportant & I’état d'une
denrée alimentaire lors de sa présentation & la vente.

1° Produits présen&s comme &tant « frais ».,

Un produit alimentaire, pour avoir droit an gualificatif « frais », doit
satisfaire & une triple condition :

a) Posséder, au moment de Ia vents, les carax:r.émanues essenhelles,
notamment organoleptiques et hygiépigues, qu'il présentait lors de Ia
production o de la fabrication;

b) Ne pas avoir ét€ conservé grace & Vemploi de tout tram.ment onk
Faddition de toute substance destin€ 2 stopper Yactivité des enzymes et
de la microflore, exception faite de 1a réfrigération et, dans cextmns cas,
de la pasteurisation;

¢) Avoir & produit ou fabnqué depuis moins de trente jouss.

2° Utilisation de matidres premidtes qualifiées « frajs » indiqué dans

la présentation, par exemple : pites aux eufs frais. ..

On peut distinguer detix cas: ‘

— Iz matire premidre est soumise 4 une réglementation spécifigue qui
défiit le produit frais : exemple les ceufs frais sont définis par I
réglement communantaire C.E.E. n° 2772-75.

Dans ce cas, Pemploi da mot « frais » est Hé a Putilisation d*une
matite premidre conforme, au momcut de 1* unhsatmn a cefte
réglementation.
< 14 matibre premibre ‘citée n'ést pas soumise 3 une reglementauon
spéczﬁque par excmple, « & partu’ de légumes frais ».

Dans ce cas, I'eémplof du mot « frais » est 1ié 2 1'utilisation d'une
matitie premitre conforme aux dispositions du I° ¢i-dessus, -~

3° La présente note ne vise pas I'emploi du terme « frats » orsqu’il :

— fait référence & la notion de « légirement froid » on de « rafraichis-
sant »;

- fait reférence 3 Ia conservation de cena.mcs qualités d un produit,
par exemple, un nouvel embal}age peormet de conserver é tel biscuit
ou tel café toute « sa frafchewr ».. .

~ est utilisé dans le mode d‘emp]m par exemple, aprés reconstiiution,
4 consommer frais, ce qui peut s’entendre soit 2 consommer légere-
ment froid, scit dans un court délai aprds sa reconstisution;

- est employé dans un sens imagé (cf. Pem ‘Rober), exemple :
frmche odewr d*ue boaquet de vmlettes etc,

- Produits faisant I’objet d'une définition réglem\,ntajrc

Pour mémou‘e, sé réfcr::r 1 celles en viguenr concernant, notamment,
le cas des fromages frais, des ceufs frais, des crémes fraiches, des laits
frads, des produits & base de viande et des jus de fruits frais, d'une part, et
du décret dn G septernbre 1964 qui réserve le gualificatif « surgelé » aux
produifs on boissons qni se trouvaient, an roment de leur surgélation,
daus un parfait £tat de fraicheur, d’autre part. :

*
* *

D*une maniére génerale, il faut rappeler que :

— « est iterdite toute publicité comportant, sous gquelque forme
que cc soit; des allégations, indications ou présentations fausses
ou de nature & induire en erreur » (article 44 de la Joi du
27 décembre 1973). - ’

- « egt interdit I’emploi, sous quelque forme que ce soit, de toute indi-
cation... de-tout mode de présentation ou d"étignetage, de tout pro-
cédé de publicité... susceptible de créer ume confusion dans Pesprit
de 1’acheteur.:. ainsi que toute mention tendant abusivement & dis-
tinguer une marchandise des produits similaires » (article 3 du

- déczet du 7 décernbre 1984).
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Madification de la note adoptée par le Conseil national de la consom-
mation le 8 février 1990 concernant Femploi du terme * frais *

NOR : ECOC90 10019% )

1 est zjouté & la note sur I"empled du terme “frais ” en matitre de den- 5
rées alimentaires un paragraphe 4, ’

Hormis les produits visés au paragraphe 3 pour lesquels aucune confir-
sion n’est possible, Ia référence i une fraicheur résultant de Pemballage
ou de tout auire facteur est réservée aux denrées satisfaisant aux prin-
cipes fixés dans le premier paragraphe,

Cette modification a ¢t approuvée i I"unanimité des deux colleges du
Conseil national de lz consommatior lors de Ia réunion plénigre du
4 mars 1992.




