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Observatoire des prix et des marges

Produits de grande consommation — Grande distributin
- résultats de I'observation des prix et marges dmois décembre 2012

Résumé :

Entre novembre et décembre 2012, les prix des przde grande consommation vendus en
grande distribution sont stables ou en baisse (jusy-0,4 % pour les prix de la demante

Entre décembre 2011 et décembre 2012, la hausse pies des produits de grande
consommation est comprise entre 0,1 % (Nielser),8t% (Insee) selon les indicateurs.

D’apres SymphonylIRI Group en décembre 2012, par rapport au mois précédamtconstate une
baisse des prix de 0,1 % pour les prix de I'offrele 0,4 % pour les prix de la demande. Sur uraan,
hausse des prix de la demande est de 0,8 % etdexdlerix de I'offre est de 0,5 % selon SymphonyIRI
Group.

L'Insee mesure I'évolution des prix des produits de grammmsommation dans la grande
distributiorf & travers un indice mensdeEn décembre 2012, selon cet indice, les prix statiles
par rapport & ceux de novembre et sont en haus€e9d¥ par rapport a ceux de décembre 2011.

Les données de base de cette étude proviennent denphonylRI Group, de Nielsen et de I'Insee
et ont fait I'objet de calculs de la DGCCRF.

1. Les prix de la demande (SymphonyIRI Group) sont elaisse de 0,4 % sur un mois

En décembre 2012, les prix de la demande n'augmeqte de 0,8 % par rapport a décembre 2011,
comme le mois dernier. Sur un an, les trois famiiés plus inflationnistes sont les mémes qu’en,aol
septembre, octobre et novembre, a savoir les Hprt7,5 %), les boissons rafraichissantes sans
alcool gazeuses (+7,1 %) et les alcools et liquétBs/ %). A I'inverse, les trois familles de pratsu

les plus déflationnistes sont la saurisserie ()2 les eaux (-1,9 %) et le papier de la persbnne
(-1,6 %). Alors que I'évolution des prix sur un m@st semblable a celle du mois dernier, I'évofutio
des prix sur un mois marque un net infléchissermemme I'an dernier & la méme époque, apres une
hausse mensuelle des prix de 0,1 % en novembre 2012

] 2012

Evolution en % janv. | févr. | mars | avril mai | juin | juil. [ao0t | sept | oct. | nov. | déc.
Variation mensuelle 0,2 0,1 0,0 -0,1 0,1 0,0 0,1 0,1 -04 0,0 0|1
Glissement annuel 3,7 3,9 3,3 2,8 2,4 1,8 1,4 1,5 0,9 0,9 0|8

Source : IRI

L voir http://www.economie.gouv.fr/dgccrf/concurrence/alaeire-des-prix-et-des-marges/observatoire-desqirdes-
marges-PGC-definitiongour la définition des différents indicateurs.

2 Hors hard discount.

3 Voir http://www.economie.gouv.fr/dgccrf/concurrence/alatnire-des-prix-et-des-marges/observatoire-desatrdes-
marges-PGC-definitions

4 Le regroupement « papier de la personne » recocemgins produits d’hygiéne pour la personne (gkancouches-
culottes etc.).




Sur un mois et tous types de marques confonduersiate une baisse, plus ou moins forte, des prix
de tous les rayons : -0,1 % pour I'épicerie etrlzgderie-parfumerie-hygiene, -0,4 % pour les liggid

et -0,8 % pour les produits en libre service pdids. Ces baisses de prix sont notamment liées aux
fétes de fin d’'année a l'occasion desquelles oistasgaditionnellement & des promotions sur des
produits tels que le champagne, les foies grasdemons fumés, les blches glacées etc.

Sur un an, on continue d’'observer de fortes hawds@six pour les liquides (+3,2 % pour les marques
nationales, +5,5 % pour les marques de distribatetirméme +10,2 % pour les produits premiers
prix).

Tous Produits Marques nationalep Marques de digéilys Produits "Premiers
Evolution en % priX
surl surl surl surl
. sur 1 an . surlan . sur 1l an . sur 1l an
mois mois mois mois
Epicerie -0,1 0,6 0,0 0,5 -0,4 0,7 0,4 2,7
Liquides -0,4 3,8 -0,4 3,2 -0,5 55 0,1 10,2
Produits en libre servicq
(PLS) poids fix@ -0,8 0,0 -0,4 -0,1 -1,3 0,1 0,0 11
Droguerie Parfumerie
Hygiene (DPH) -0,1 -0,9 0,0 -0,9 -0,3 -0,7 -0,2 1-1,
Ensemble -0,4 0,8 -0,2 0,7 -0,9 0,7 0,1 2,2

(1) boissons rafraichissantes sans alcool
Source : IRI

Toutes marques confondues, sur un mois on constae baisse de prix plus forte dans les
hypermarchés (-0,5 %) que dans les supermarch@&%Pet sur un an, la hausse de prix dans les
supermarchés (+1,0 %) est le double de celle dpsrimarchés (+0,5 %), comme les trois mois
précédents.

Tous Produits Marques nationales Marques de distributeyrs Preduit
"Premiers prix"
Evolution en % sur 1 mois sur 1 an sur 1 mpis 1samn sur 1 mois sur 1l an sur 1 mais sur 1|an
Hypermarchés -0,5 0,5 -0,3 0,5 -1,1 0,4 0,1 2,0
Supermarchés -0,3 1,0 -0,1 1,0 -0,6 1,0 0,1 2,5
Ensemble -0,4 0,8 -0,2 0,7 -0,9 0,7 0,1 2,2

Source : IRI

Les prix accélérent pour les marques nationaleslidgagu’ils décélerent pour les marque de
distributeurs, dans les deux circuits. En ce guiceone les produits premiers prix, la hausse d&s pr
en supermarchés est globalement la méme qu’en rtweemais accélére dans les hypermarchés.

5 Voir http://www.economie.gouv.fr/dgccrf/concurrence/alatnire-des-prix-et-des-marges/observatoire-desatrdes-
marges-PGC-definitions




Evolution des prix sur un an de la demande par type de magasins €
catégories de marques
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2. Les prix de l'offre (SymphonyIRI Group) baissent de0,1 % sur un mois

En décembre 2012, 'augmentation des prix de koffir un an décélére a 0,5 %.

] 2012

Evolution en % janv. | févr. mars avril mai juin juil. ao(t sept oct. nov. | déc.
Variation mensuelle 0,1 0,1 0,1 0,0 0,2 0,1 0,2 0,1 -0,8 0,1 0, -0
Glissement annuel 3,5 3,6 31 2,6 2,3 1,7 1,3 1,3 0,9 0,8 0, 0

Source : IRI

3. L’évolution des prix & un an varie de -0,4 % a +0,96 selon les régions (Nielsen)

Ce mois-ci, les deux régions les plus déflatiomsistont PACA et Languedoc-Roussillon (-0,4 %). La

région la plus inflationniste est la Picardie (+%} Les régions médianes (+0,1 %, niveau ident&ue

la moyenne nationale) sont la Basse-Normandie latriaine.



(Source : indicateur « Nielsen — LSA »)
En rouge la région la plus inflationniste, en Hsirégions les plus déflationnistes et en vertdg®ons médianes.

4. Les prix dans le hard-discount augmentent de 1,5 %ur un an (Nielsen)

On observe toutefois un infléchissement de cesseaude prix (désinflation) pour le neuvieme mois

conseécultif.
- 2012
Evolution en % janv. | févr. mars | avril | mai juin juil. aoat sept oct. | nov. | déc.
Glissement annuel 6,3 5,7 5,7 5,6 5,2 3,8 3,7 3,0 2,8 2)6

(Source : indicateur « Nielsen - LSA »)

Tous produits confondus, la hausse des prix swanuen hard-discount (+1,5 %) continue d’'étre trés
supérieure a celle constatée en supermarchés ¥¥,£n hypermarchés, les prix sont en moyenne
les mémes qu’en décembre 2011 d'aprés Nielsen.

Cette moyenne cache toutefois de fortes dispgpaésype de marque surtout pour le hard discount :
on constate une hausse de prix bien plus importardadans les circuits concurrents pour les marques

® Le mode de calcul de Nielsen, différent de cetuSymphonylRI Group, explique les différences déatians de prix :
voir http://www.economie.gouv.fr/dgccrf/concurrence/alamire-des-prix-et-des-marges/observatoire-desqirdes-

marges-PGC-definitions




de distributeurs, et a l'inverse des baisses dehpein plus prononcées pour les marques de référenc

et les plus grandes marques.
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5. Sur un mois, les prix des produits de grande consamation dans la grande distribution sont

stables en métropole selon I'lInsee

L’évolution des prix telle que mesurée par I'lnsepose sur un champ et une méthode de recueil des

données distincts de ceux du panéliste SymphorGiaug.

Cette moyenne cache toutefois des différences $eldrcuit de vente. On observe en effet une baiss
de prix de 0,1 % dans les supermarchés et unedhdagwix de 0,1 % dans les hypermarchés.

Sur un an, les prix des produits de grande consdimma’augmentent que de 0,9 % dans I'ensemble

de la grande distribution selon I'lnsee.

- 2012
Evolution en % jan fév. mars | avril | mai juin juil. aolt | sept | oct. | mov. | déc.
Variation mensuelle 0,2 0,1 -0,1 0,0 0,2 0,0 0,2 0,2 -0, 0,0
Glissement annuel 4,0 4,0 3,3 2,8 2,3 1,9 15 1,4 1,2 0,9

Source : Insee — France métropolitaine

7 Voir http://www.economie.gouv.fr/dgccrf/concurrence/alatnire-des-prix-et-des-marges/observatoire-desatrdes-

marges-PGC-definitions




6. En novembre, les prix des produits de l'alimentatio dans les DOM augmentent de 0,6 %
selon I'Insee

Ensemble des biens et services Alimentation
novembre 2012 Variations (en %) au cours : Variations (en %) au ours :
du dernier mois | des 12 Qerniers du de(nier des 12 glerniers

mois mois mois
Métropole -0,2 1,4 0,0 2,6
Guadeloupe 0,4 2,5 0,5 41
Martinique 0,1 1,7 0,6 4,6
Réunion 0,6 11 0,9 3,2
Guyane 0,1 1,4 0,3 2,8
Moyenne DOM* 0,3 1,7 0,6 3,7

Source : Insee — France métropolitaine, * calcUBEITRF

Entre octobre et novembre 2012, les prix de I'efderdes biens et services sont en hausse dans tous
les DOM, une hausse légére a la Martinique et eyafi (0,1 %) et plus marquée en Guadeloupe
(0,4 %) et a la Réunion (0,6 %). Ainsi, dans I'enbke des DOM, on constate une hausse des prix
moyenne de 0,3 % contre une baisse des prix dé0eh métropole. Sur un an, la hausse des prix
moyenne dans les DOM (1,7 %) est également supéréecelle constatée en métropole (1,4 %).

Variations sur un an des indices de prix de lalai®n dans les DOM depuis jan
2010
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Entre novembre 2011 et novembre 2012, on obsere lguhausse des prix des produits de
'alimentation accélere dans tous les DOM a l'exwep de la Guyane. Cette accélération est
particulierement marquée a la Réunion (de +2,0 %ctobre 2012 & +3,2 % en novembre 2012).

On observe dans ces conditions une inflation mogetams les DOM, sur un an, des prix des produits
de I'alimentation (3,7 %) supérieure a celle coistan métropole (2,6 %).



